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Medyanin kurdugu hakimiyetin yasamin her alaninda ve biiyiik dlgiide hissedildigi giiniimiiz
diinyasinda, kiiltiirel ve sosyolojik olarak inga edilmis kurum ve kavramlarin, medya aracilifiyla, esitsizlik,
tahakkiim ve baski gibi kavramlara nasil etki ettigini anlamlandirabilmek olduk¢a Onemlidir. Televizyon
reklamlarmin sadece lirlinii tanitan ve satisini gerceklestiren degil, ayni zamanda kisilerin davraniglarini
olusturan ve yonlendiren giiclii bir ara¢ oldugu g6z Oniine alindiginda, reklamlarin en Onemli medya
iceriklerinden biri oldugu sonucuna ulasilabilmektedir. Televizyon reklamlarinin bombardiman halinde sundugu
tiim goriinti ve sloganlar ise televizyon izleyicileri tarafindan ¢ogunlukla bilingsiz bir sekilde algilanmakta,
ezberlenmekte ve kosulsuz kabul edilmektedir. Televizyon reklamlarinda yer alan basmakalip yargilarin ve ideal
rol olarak gosterilen davranis bigimlerinin hemen hemen ayn1 kurgularla, kavramlarla ve ifadelerle defalarca ve
art arda tekrarlaniyor olmasi, kadinlarin toplumsal cinsiyet rolleri i¢inde hapsolmasina neden olmaktadir. Bu
nedenle feminist bir bakis agisiyla, Tiirkiye’deki televizyon reklamlarinda kadinlarin nasil tasvir edildigi ile bu
tasvirin ne tiir basmakalip yargilara sebebiyet verdiginin tespit edilmesi ve yiirtirlikteki ulusal ve uluslararasi
diizenlemelerin televizyon reklamlari eliyle yaratilan toplumsal cinsiyet rollerini engellemeye yahut ortadan

kaldirmaya ne kadar etki edebildiginin sorgulanmasina ihtiya¢ bulunmaktadir.
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