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Toplumdaki bireylerin giindelik hayatinda 6nemli bir yer kaplayan televizyon izleme kiiltiirii ve bunun
biiyiik bir pargasi olan reklamlar toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden iiretilmesine hizmet etmektedir. Bunun
yaninda kadmi sadece bedene indirgemekte ve bedeni iizerinden somiirmektedir. Reklamlar ise {iriinlerin veya
hizmetlerin pazarlanmasi, bunlarin tiiketiminin arttirilmasi amacina hizmet eden araclar olmanin yaninda artik
gliniimiizde cinsiyet¢i sdylemlerin normallestirildigi, mesru kilindigi, toplumun sekillendirmesine hizmet eden

alanlara donismiistiir.

Kadmi ev igi alana hapseden, belli kadinlik kaliplarina sokan eril tahakkiimiin etkisi reklamlarin her bir
hiicresine islemistir. Bu iistiin erillik algisi reklamlarda o kadar dogal bir akis i¢inde verilmektedir ki ¢ogu zaman
alt metinleri incelemeye dahi gerek kalmadan, adeta isaret parmagini ekrandan izleyenlere dogru sallayan bir el,

nasil bir kadn ya da nasil bir erkek olunmasi gerektigine isaret etmektedir.

Bu ¢alismanin ilk kisminda kadin imgesinin reklamlarda nasil kullanildigina dair birtakim &rnekler
verilerek, reklamlara dair icerik analizi yapilmaya calisilmistir. Bu baglamda reklamlarin kadin imgesini
kullanimi bazi alt basliklara ayrilmistir. Toplumsal cinsiyet rollerini destekleyen, kadin1 ev i¢i alan disinda yok
sayan, belli giizellik kaliplarina hapseden ve kadin bedenini bir meta olarak kullanan reklamlar ayri ayri

incelenmistir.

Reklamlara iligkin saptamalar yapildiktan sonra, ¢aligmanin ikinci kisminda reklamlarin denetimine
iligkin hukuki diizlemde, ulusal ve uluslararast mevzuatta yer alan diizenlemeler incelenmistir. Bu diizenlemeler
irdelenirken sorunun ¢ok boyutlu oldugu ve ¢oziimii ig¢in pek ¢ok enstriimanin gerekligi oldugu, sadece yasal
diizenlemelerle 6niine gegilemeyecegi ger¢eginden kopmadan ve fakat s6z konusu diizenlemelerin yeterli olup

olmadig1 hususu incelenmistir.
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